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RAPORT DE EVALUARE:
Evaluare Contract de Publicitate Nr. S-CA 72/31.03.2010

Autoritatea contractantd, cu sediul in PLOIESTI, judetul PRAHOVA, str.
Anul 1848 nr. 1-3, cod postal 100559, cod fiscal R 1350020, telefon: 0244/401360,
fax: 0244/516451; e-mail: conpet(@conpet.ro, pagina de internet: www.conpet.ro a
atribuit, urmare a deruldrii procedurii de “cerere de oferta”, contractul nr. S-CA 72
din data de 31.03.2010, de prestare a urmatoarelor servicii: PUBLICITATE PRIN
MASS-MEDIA SCRISA, respectiv cotidian central, Cod CPV: 79341000-6,

citre: S.C. GRUPUL DE PRESA ROMAN S.R.L. cu sediul in Bucuresti,
str. Nerva Traian, nr.3, bl. M101, parter, sector 3, adresa de corespondenta - str.
Marasesti, nr. 24, jud. Braila, cod postal 810126, cod fiscal RO 14376529, telefon:
0239/619.711; fax: 0339/401.073; e-mail:publicitate.br@romanialibera.ro, pagina

de internet: www.romanialibera.ro.

Caracteristicile generale ale serviciilor prestate au fost urmétoarele:

1. Publicarea, in perioada 31.03.2010 — 31.03.2011, a anunturilor de vanzare a
activelor societdtii contractante, a rapoartelor curente necesare in activitatea
achizitorului §i a oriciror materiale predate de cdtre achizitor §i necesare in
activitatea desfagurati de acesta.

2. Pretul pentru serviciile prestate a fost de:

- 1,75 lei/cmp fard T.V.A. — pagini de mare publicitate alb-negru, cu sau
fard machetare;

- 3,89 lei/cmp fard T.V.A. — pagind de mare publicitate color, cu sau fara
machetare;

- 0,70 lei/cuvant/aparitie fard T.V.A. — pagina de mica publicitate.

Criteriul aplicat pentru atribuirea contractului de achizitie publicd: oferta cu
pretul cel mai scazut.

Cerintd minima de calificare a ofertantilor la licitatie: copia certificatului
BRAT, din care si reiasd ci tirajul mediu pe aparitie certificat este de minim
35.000 de exemplare.

Achizitorul a avut in vedere pretul cel mai mic in raport cu serviciile de
publicitate prestate, pret care a fost oferit de S.C. GRUPUL DE PRESA ROMAN
SRL, BUCURESTI
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3. Obiectivul urmarit prin prestarea serviciilor de publicitate in mass-media
centrala |-a reprezentat cresterea gradului de informare a publicului tinté (actionari,
clienti, furnizori) asupra rezultatelor si activitatii companiei. Astfel, s-a urmarit: -

- informarea la timp a actionarilor societdtii cu privire la desfasurarea adunarilor
generale ale actionarilor;

- informarea actionarilor, clientilor i furnizorilor cu privire la hotéréarile Adundrii
Generale a Actionarilor si ale Consiliului de Administratie al CONPET S.A.;

- informarea cu privire la anunturile de vanzare a activelor societatii;

- informare privind capacitatea disponibila a sistemului national de transport titei
si derivate prin conducte, pentru anul urmator;

Raportul de analizi mass-media scrisd a fost elaborat in baza monitorizarii zilnice

a publicatiei cu care S.C. CONPET S.A. a incheiat contract de publicitate:

,,Roménia Libera”.

Evaluarea cantitativi a serviciilor indeplinite de catre prestator:

Numir de obiective indeplinite din contract:

- publicarea unui numar de 19 Rapoarte curente privind: convocarea Adunarii
Generale a Actionarilor; Hotdrérile Adundrii Generale a Actionarilor §i ale
Consiliului de Administratie al CONPET S.A.;

- publicarea unui numar de 7 Comunicate de Presa referitoare la: acordarea
dividendelor catre actionarii societitii (persoane fizice si juridice), informarea
periodicd a investitorilor Bursei de Valori Bucuresti si a actionarilor asupra
rezultatelor economico - financiare ale societatii;

- publicarea unui numir de 23 anunturi de licitatie privind vanzarea activelor
societatii;

Evaluarea calitativii (Gradul de atingere a obiectivelor):

Obiectivele previzute in contract au fost duse la indeplinire de prestator in
termenele stabilite de achizitor, calitatea materialelor publicate indeplinind
cerintele stabilite prin contract.

Impactul asupra achizitorului:

Avand in vedere faptul ci materialele publicate au oferit informatii privind:
bugetul anual al societatii, bugetele pe activitafi, inclusiv sumele alocate
proiectelor de investitii, rezultatele economico-financiare ale societatii
(trimestriale, semestriale si anuale), dividendele acordate actionarilor, precum s1
deciziile AGA si CA ale S.C. CONPET S.A, imaginea beneficiarului a suferit o
imbunatitire reald pe indicatorul ,[Eficacitatea organizatiei” comparativ cu
perioada anterioara deruldrii contractului. In ansamblu, contractul de publicitate in
mass-media scrisd a avut un impact pozitiv asupra imaginii si activitdtii companiei.

Impactul asupra actionarilor si colaboratorilor societitii:

Prin indeplinirea obiectivelor din contract, prestatorul a reusit sd informeze
actionarii, clientii si furnizorii 8.C. CONPET S.A. asupra activitatii companiei §i a
rezultatelor obtinute in cursul anului 2010, ceea ce a condus la eficientizarea
comunicdrii externe.




Evaluarea rezultatului obtinut:

Urmare a prestarii serviciilor de publicitate in mass-media scrisd-centrala,
obiectivul urmdrit a fost atins in proportie de 100%, inregistrindu-se astfel o
crestere a gradului de informare in réndul actionarilor, clientilor si furnizorilor
companiei. In perioada desfisurdrii contractului s-a inregistrat o crestere a
numirului de vizitatori pe site-ul institutiei, precum si o crestere a solicitarilor de
informatii telefonice i prin e-mail primite din partea actionarilor.

Sursele de verificare

Societatea de mass-media implicatd in derularea contractului si autoritatea
contractantd nu au comandat sondaje sau evaludri a impactului asupra publicului
tintd realizate de institutii specializate. Sursele de verificare care au stat la baza
evaludirii impactului au constat in perceptia bunei desfasurdri a activitdtii pe
segmentele care au ficut obiectul informirilor din mass-media centrald, fapt ce a
reliefat buna organizare si derulare a activitdtilor conform prevederilor
contractuale, in perioada evaluata.

Prezentul Raport de evaluare a impactului poate fi descdrcat de pe pagina de
Internet proprie www.conpet.ro/achizitii i din sistemul informatic de utilitate
publicd, accesibil prin Internet, la adresa www.publicitatepublicé.ro.
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